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Lo moderno y lo primitivo
en la industria del patrimonio desarrollista,
1962-1969

EUGENIA AFINOGUENOVA
Marquette University

En 1962, una oficiosa publicacién de Ediciones del Movimiento
lamada Nuevo horizonte del turismo espafiol denunciaba la oferta turfs-
tica nacional. El autor, que preferia quedarse en el anonimato, indu-
dablemente trazaba un plan de renovacion turistica después de la
llegada del emprendedor Manuel Fraga Iribarne a la cabeza del Mi-
nisterio de Informacién y Turismo aquel mismo afio. Criticando lo
que hasta la fecha se habia ofrecido a los visitantes Cuyos numeros a
finales de los cincuenta habian superado los dos millones, el anénimo
autor escribia: «Puede decirse que los atractivos turisticos espanoles
SOn una excelente materia prima de un lamentable producto termina-
do» (15)". Las propuestas de interpretar lo que los turistas buscaban
en Espana —Ia historia, ¢l clima y la naturaleza— como materia pri-
Ma que solo adquiria valor si se transformaba en un producto de nue-
VO tipo dominaban la planificacion y las representaciones del turismo
Mientras Fraga permanecia en el puesto (1962-1969). A continuacion
Se analizaran las consecuencias de este programa para la reconfigura-
clon de la identidad y de la cultura material de Espafa. Como espero
demostrar, los productos turisticos espanoles de los anos sesenta pue-
den estudiarse como un caso temprano y novedoso de una industria
estatal del patrimonio que en otros paises europeos no se iba a conso-
lidar hasta dos décadas después.

Frente a las aspiraciones de conservar el pasado, por un lado, o
Superarlo mediante una modernizacién radical, por el otro, rechaza-
das como actitudes «tipistas» o «deshumanizadoras», respectivamen-
te, las autoridades insistian en la necesidad de reproducir ambientes
que no fueran ni viejos ni nuevos, sino econémicamente viables e in-
tegrados en el sistema de ocio moderno. Las estrategias de reproduc-
cion que voy a analizar hacian irrelevantes las cuestiones de su origen
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o autenticidad, enfocandose, en cambio, cn su funcién como vehif:ulo
de diversificacion e individualizacion de la oferta turistica espafiola.
Como voy a explicar en la primera parte de este capitu],o, una de las
razones por las que Espana desarrollo una industria del patrimonio
en €pocas tan tempranas tiene que ver con una vertiente del desarro-
llismo propagada por [raga. [.a relacion entre la politica identitaria
del desarrollismo turistico basada en la idea de que J_os aspectos me-
nos modernos ofrecian el mayor aliciente para el turismo, y las cons-
trucciones arcaizantes del pasado que proponia la industria del p'::lh‘l-_
monio son el tema de la segunda parte. La tercera parte examinard los

planteamientos teéricos del patrimonio arcaico en el contexto del de-
sarrollismo turistico.

EL «PLAN MARSHALL TURISTICO»>

Los recientes estudios permiten matizar considerablemente Fl de-
sarrollismo tardofranquista, distinguiendo en este concepto umvocq
una serie de programas en competicion constante que marc3aba1} la
politica y las representaciones del desarrollo entre 1957 y 1969°. Asi, la
ubicua proyeccién del binomio turismo/desarrollo que nos ha legado
las mas emblematicas imagenes del boom turistico —las suecas en bi-
kini, las playas de Benidorm, los modernisimos hoteles de Torrergolt-
nos— en realidad, sélo correspondia a una interpretacion parcial y
pasajera del programa de renovacién econémica. Como senala Sasha
D. Pack, el proyecto del desarrollo mediante el turismo tuvo que ven-
cer una considerable oposicion de parte de los ministros y grupos de
presion y acabd en 1969 con el fin de las vacaciones europeas de Fraga
(Pack, 107 y sigs). Puesto que la idea del desarrollo mediante cl turis-
mo no s6lo ha dejado un sello en las proyecciones mediaticas 0 litera-
rias del boom, sino que también ha marcado la composicion del pro-
ducto turistico espanol y, en tltima instancia, ha predeterminado el
proyecto de la identidad nacional arraigado en la politica turistica de
Fraga, seria util empezar por un breve resumen de la doctrina.

El desarrollismo turistico

La teoria del desarrollo mediante el turismo no era oriunda de
Espana. A lo largo de los afios sesenta y setenta, los expertos del Ban-
co Mundial que marcaban las pautas de la renovacion economica tar-
dofranquista implementaron proyectos similares en una serie de na-
ciones (desde Bali hasta Tanzania) cuya posicién geografica y climati-
ca potenciaba el desarrollo de la industria turistica. En la teoria
economica, la propuesta de convertir el turismo en un factor del desa-
rrollo venia a ofrecer una alternativa a los plantecamientos tradiciona-
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les S?gflﬂ los cuales el turismo como fenémeno del sector terciario no
Podla surgir sin suficiente progreso previo de los sectores primario, es
decir, la agricultura, y secundario, la industria. De acuerdo a estas
teorias, solo la capitalizacién de la agricultura que creara las bases de
la revolucién industrial y la posterior disponibilidad de los excesos
del capital resultantes de esta revoluciéon podian echar los cimientos
dgl mercado para el sector servicios que incluia el turismo. En cam-
bio, como explicaba en el libro Turisno y desarrollo (1967) Juan de Ares-
pacochaga y Felipe, los promotores de |a vertiente turistica del de-
sarrollismo sostenian que el turismo podia convertirse en una fuente
del desarrollo creando «la excitacion directa del sector servicios, es
decir, rompiendo lo que pudiera ser ¢l ciclo tradicional [...], sin una
previa maduracion de la agricultura y sin una maduracion inducida
de ésta sobre el sector industrial» (19-20). De esta manera, el turismo
se presentaba como condicién y no como consecuencia de la indus-
trializacién y la reforma agraria. Ademds, el predominio del sector
servicios que prometia ser alcanzado gracias a la fuerte demanda tu-
ristica iba a establecer en Espaiia un modelo econémico similar al de
los paises post-industriales sin tener que pasar por las etapas anterio-
res de la industrializacién. El hecho de que tal modelo del desarrollo
contara con el consumo internacional del producto turistico como
fuente del capital necesario para la modernizacién nacional convertia
el desarrollismo espariol de los afios sesenta en un proyecto global, o
como se decia en la época, planetario, avant la lettre. De la misma ma-
nera, el impetu de superar las deficiencias de la modernizacion en
Espafia en clave de simulacro dotaba el programa desarrollista de ca-
racteristicas que ahora podrian llamarse posmodernas. Entre ellas, la
imposibilidad de distinguir, en los ambientes y los productos que se
lanzaban al mercado, entre lo antiguo y lo moderno y entre lo artesa-
nal y lo fabricado a escala industrial. .
Los partidarios del binomio turismo/desarrollo estaban parti-
cularmente interesados en revalorizar como materia prima del pro-
ducto turistico los modos y las relaciones de produc_mén prgmodep
nos sin que el resultante desarrollo impidiera su circulacion como
objetos de consumo dentro de la industria del ocio. Los datos eco-
noémicos utilizados en apovo al proyecto insistian en que eran las
regiones menos desarrolladas de Espana las que suponian el mayor
atractivo. Por consiguiente, los propagadores de esta linea dgl desa-
rrollo afirmaban qué el turismo, ademas de acumular el capital para
la modernizacion industrial, lo hacia alli donde mas se necesitara,
paliando asfi la polarizacion regional de la que se culpaba al c.iesaf
rrollo «eminentemente industrial» de los anos 1955-1962 anterior al
programa de Fraga (Arespacochaga y Felipe, 30). De esta manera,
las regiones subdesarrolladas se convertian en zonas de particular
interés y el subdesarrollo se transformaba, paraddjicamente, en el

motor del turismo:
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Esto es una consecuencia natural de la motivacion actual del
fenémeno de la afluencia turistica masiva. El deseo de lps grandes
espacios, el contacto directo con la naturaleza, la ausencia d‘el com-
pacto urbano de la ciudad moderna y de los complejos fabriles, son
auténticos factores determinantes de las preferencias del turlsmo
moderno por las zonas menos desarrolladas industrialmente (34).

Sin lugar a dudas, tal programa estaba marcado por una contra-
diccién entre el atraso de Espafia que empezaba a superarse, por un
lado, y el hecho de que era este mismo atraso el que prometia poten-
ciar las inversiones necesarias para llevar a cabo la modernizacion,
por otro. Y fue precisamente esta contradiccion la que marco la acti-
tud hacia los artefactos, costumbres y monumentos del pasado procu-
rada por la industria del patrimonio tardofranquista®.

Patrimonio

El modelo de la «industria del patrimonio» que propone Gregory
John Ashworth define el patrimonio como una materia prima proce-
sada, «selected according to the criteria of consumer demand and ma-
naged through intervention in the market» (16). Como senala Ro-
salind Krauss, el mercado en el que circulan tales productos ya no €
un mercado meramente cultural que sélo involucra a las élites, sino el
mercado en general, en que la mercancia cultural compite con objetos
de otro tipo (13-14). De ahi que los promotores del patrimonio persi-
gan en igual medida el beneficio financiero y el capital simbolico. Se-
gun Ashworth, en los paises europeos la industria del patrimonio
aparece a finales de los anos setenta del siglo xx, sustituyendo dos
acercamientos anteriores al pasado: la conservacion (consolidada} en
los aftos sesenta) y la preservacion, existente desde el siglo XIX. Mien-
tras el preservacionismo decimondénico insistia en la necesidad de ais-
lar los artefactos, impedir su uso y congelarlos en el tiempo, el conser-
vacionismo de los afios sesenta buscaba maneras para integrar los
artefactos en los conjuntos monumentales reciclandoles para nuevos
usos. Al lado de los acercamientos preservacionista y conservacionis-
ta al legado histdérico, la industria del patrimonio se caracteriza comoO
actividad que maneja un conjunto mas amplio de recursos (que inclu-
yen tanto los artefactos materiales como practicas intangibles) y que
ya no esta limitada al campo cultural tinicamente.

Puesto que la industria del patrimonio tipificada por Ashworth se
consolida en la fase mas reciente de la industria turistica de masas,
seria 10gico suponer cierto paralelismo entre la organizacién y la ad-
ministracion de estos dos ramos de la produccion. Segun el modelo
cronolégico elaborado por Maria Velasco Gonzalez a partir de la in-
formacion reunida por la Organizacién para la Cooperacion y el De-
sarrollo Europeo en 1989, el turismo suele empezar bajo el impulso de
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las instituciones del Estado que posteriormente dejan su desarrollo a
la iniciativa privada reservandose a si mismas el papel del estimulo y,
finalmente, del planificador del turismo (77-83). De ahi que la indus-
tria del patrimonio emergente a finales de los anos setenta en la ma-
yoria de los paises, concomitante con las dos tltimas fases en el desa-
rrollo de la industria turistica, normalmente involucre a actores priva-
dos dejando para el Estado un papel reducido de regulador del
patrimonio. Sin embargo, no era éste el caso de la Espafa de los anos
sesenta, donde el Estado funcionaba no sélo como el coordinador,
sino también como disefiador y promotor del patrimonio y donde la
industria del patrimonio coexistia con las prdcticas decimondnicas
del aislamiento preservacionista de los artefactos historicos.

La temprana consolidacion de la industria del patrimonio en Es-
pana resulté en un detrimento de las estrategias de conservacion de
los entornos y conjuntos histéricos que en estas décadas dominaban
la politica cultural de otros paises europeos (Alfonso Munoz en
Gonzélez Varas, 312-13). Asi, mientras en toda Europa, siguiendo el
Informe Ludwig Weiss de la Comisién Cultural y Cientifica del
Consejo de Europa sobre La defensa y puesta et valor de sitios y conjun-
tos historico-artisticos en 1963 y la proclamacion de la «Carta de Ve-
necia» en 1964, se consolidaba el movimiento de la conservacion de
conjuntos urbanos, el Ministerio de Informacién y Turismo de Ma-
nuel Fraga Iribarne se encargaba de «reproducir ambientes» en lu-
gar de reconstruir castillos (Nuevo horizonte, 34)°. Las representacio-
nes del pasado creadas en el marco del desarrollismo de los anos
sesenta no perseguian el objetivo de revitalizar los estilos de vida y
los entornos urbanos que buscaba el movimiento conservacionista,
Sino recrear una serie de ideas consumibles sobre las tradiciones
locales, monumentos histéricos y el folclore espanioles. De ahi que
los documentos de la época dedicados a la planificacion turistica
que voy a examinar a continuacion estén marcados por el doble re-
chazo de los modos de vida y produccion premodernos, por un
lado, y la produccion industrial, por otro. _ _

Reproducir mas que reconstruir, ése era el mandato del tiempo, afir-
maba el autor del Nucvo horizonte (32). El acercamiento al pasac}o en
términos de reproduccion propios de la industria del patrimonio en
lugar de la reconstruccion o conservacion que se gestaban en lp§ orga-
nismos internacionales del momento merece especia! atencion por-
que apunta a las raices de una identidad espanola desligada del pasa-
do concreto de cada una de las regiones del pais. Al proponer este
programa, Fraga y su ministerio retomaban el proyecto de utilizar el
turismo para circular imagenes centralizadas de la historia de Espa-
fa, su territorio, y su Estado (Moreno Garrido; Afinoguénova, «El dis-
curso»). De esta manera, los origenes del turismo coordinado por el
Estado se convertian en la fundacion genealdgica para anclar el nue-

VO programa:
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El Marqués de la Vega Inclan no reconstruyo palacios ni edifi-
cios, sino que reprodujo ambientes; hay algo de poderosa intuicion,
de extraordinaria sensibilidad en esa tarea con la que un hombre
busca abrirse el camino del pasado y desvelar su misterio a los de-
més; no tanto en cuanto a fechas, dimensiones 0 enumeraciones,
sino en cuanto a la reconstruccion del «habitats correspondiente a
una época (34).

Tal interpretacion tendenciosa del historicismo iniciado por el
fundador del turismo espaiol libraba las reconstrucciones del pasado
reelaboradas en el nuevo producto turistico de la necesidad de una
precision histérica. Mds ain, segun consta en la cita, este tipo de acer-
camiento libre a la historia se presentaba como medio de produccion

’ transmision del conocimiento real que el pueblo podia configurar
sobre su pasado. Para comprender el contenido ideologico del patri-
monio espafiol hay que prestar atencion a este papel epijstem(ﬂoglco
que el programa del desarrollo turistico atribuia a los viajes.

Identidad y conocimiento

Como sealan los expertos de estudios turisticos, ¢l patrimorio
recicla el pasado y los valores de las comunidades rurales mientras
tiende a ser consumido por las clases medias®. Mas aun, los historia-
dores del patrimonio detectan una evolucién entre los visitantes de
los monumentos patrimoniales. Al principio, los artefactos de estfz
tipo suelen ser visitados por los forasteros, procedentes de otros pai-
ses u otras regiones, para los que, en las palabras de Bella Dicks, el
patrimonio representa un punto de vista antropolégico sobre un «otro
en vias de desaparicion» (vanishing other) (1999). Con el tiempo, sin
embargo, el porcentaje de los visitantes de la misma region (algunos
de los cuales se habjan mudado a otras partes del pais) tiende a crecer,
concediendo prioridad a las interpretaciones socio-politicas de 105
monumentos como testimonios de una «buena comunidad» (_goqd
community) (Dicks, Heritage, 103-167). De esta forma, el patrimono
Hende a naturalizar la mirada ajena, creando versiones exterioriza-
bles de las comunidades locales que pueden servir para la consolida-
cion de esta misma comunidad.

Desde este punto de vista, las reproducciones de la cultura mate-
rial e inmaterial de Espaiia que se configuraban dentro del marco del
boont abrian un abanico de posibilidades para causar la identificacion
de las comunidades locales y de la hipotética comunidad nacional
con la mirada fordnea, institucionalizada como normativa y poste-
riormente legitimada por las clases medias urbanas. De ahi que 10s
documentos que explicaban la nueva politica turistica insistieran en
la necesidad de arrebatar al extranjero la mirada sobre Espana, susti-
tuyéndola con una mirada nacional. Esta perspectiva identitaria no
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representa,ba, sin embargo, a los habitantes de las comunidades que
se convertian en materia prima del nuevo producto turistico. Aunque
el impacto del turismo en el balance de pagos se confiaba, claramente,
a los turistas extranjeros, y aunque a ellos se dirigia en realidad la
oferta turistica espanola, el turista nacional en su propia patria se eri-
gia en el protagonista de la propaganda turistica que justificaba la
funcién ideoldgica del nuevo programa.

Asi, el desarrollismo de la mayor parte de los afios sesenta involu-
craba el desarrollo turistico en la politica identitaria, insistiendo en la
proyeccion nacional de la actividad: «Todo profesional del turismo
d§=t?e pensar en Espafia, que estd hablando entre espanoles, que se
dirige a personas que conocen la realidad concreta de la que se ocu-
pa» (Nuevo horizonte, 21). Ademas, mientras que la planificacion del
turismo se presentaba como vehiculo de transmision de la identidad
espanola, el consumo nacional del producto turistico se investia de
Importancia epistemoldgica, ya que promovia el conocimiento, por
parte de los espanoles, de su propio pais, de su region o incluso del
Propio lugar en que se vivia. En el contexto de los crecientes desafios
a la integridad territorial de Espaiia, las publicaciones oficiales y ofi-
Closas afirmaban que el turismo proporcionaba el conocimiento nece-
sario para asegurar la «solidaridad» territorial y la unidad nacional:

Una corriente turistica interior es la mas eficiente de las fuerzas
promotoras de una auténtica solidaridad nacional; la simple voz
«ESPANA» [...] s6lo cobra su auténtico relieve y significado cuando
se ve completada por un conocimiento extenso de la Patria, en su
compleja belleza y su fecunda diversidad; cuando los espanoles to-
man conciencia de que en otras regiones, provincias, ciudades y
pueblos, otros espanoles viven, trabajan y aman a Espafna como

ellos.
Proporcionando esta idea de su propia patria y de su pueblo, el
turismo se nos presenta como un importante vehiculo de conoci-
miento [...]. Porque sin conocimiento no existe colaboracion ni soli-

daridad (Nuevo horizonte, 28).

La exaltacion del impacto epistemolégico del turismo incluso lle-
gaba a la afirmacién de que el consumo de la imagen turistica era la
mejor forma del «descubrimiento del propio lugar de residencia, de la
Propia ciudad, siempre capaz de ofrecer aspectos olvidados o ignora-
dos, perspectivas nuevas incluso para sus residentes» {seglin un ar-
ticulo de la revista Familia espariola citado en Nuevo horizonte, 28). De
esta manera, Espafa se convertia en un producto que también los
propios esparioles podian comprender comprando’. Al mismo tiempo,
lg atencion que las publicaciones oficiales prestaban a los usos domés-
ticos del turismo solo puede entenderse de una forma adecuada al
lado de los igualmente continuos recordatorios del impacto que el
consumo nacional podia tener para asegurar una mejor distribucion
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temporal y espacial de la oferta turistica espafiola. Por eso, aunque las
autoridades intentaban ampliar los circulos de los practicantes del’
turismo ofreciendo, a través del Movimiento, las posibilidades del ast
llamado turismo social, la mayor parte de la propaganda del turismo
nacional estaba destinada a las clases medias capaces de desarrollar
patrones de consumo similares a los de los turistas cxtranjeros (Moli-
ner, 245).

Como hemos observado, el boom turistico respondia a una ver-
tiente del desarrollismo que pretendia transformar los atractivos pre-
modernos de Espafia en fuente del capital necesario para la ;n(_)derm-
zacion, convirtiéndolos en materia prima del producto turistico. Tal
interpretacion del desarrollo dio origen a un acercamiento al Pasado
como recurso procesado, propio de la industria del patrimonio. Pro-
poniendo reconstruir el subdesarrollo como producto insertado en el
sistema del ocio global, las autoridades también estaban atentas a las
implicaciones ideoldgicas del patrimonio que ayudaba a instituciona-
lizar en las zonas que quedaban fuera de la modernizacion las repre-
sentaciones modernas del pasado caracteristicas de la clase media
global. Las reconstrucciones de la historia que proponian los respon-
sables del turismo merecen un analisis atento a los matices que se In-

sertaban al procesar las tradiciones y los artefactos locales como nue-
vos productos turisticos.

EL LUGAR DEL PASADO EN LAS CONSTRUCCIONES IDENTITARIAS
DEL DESARROLLISMO TURISTICO

Las interpretaciones del legado material y de las tradiciones del
pasado que promovian las autoridades estaban directamente ligadas
al doble objetivo de ofrecer un producto moderno y diversificado en
el marco de la politica desarrollista, por un lado, y de hacer llegar a los
propios espanoles la interpretacion de la idea nacional y del desarro-
llo implicitos en este programa, por otro. Asi, como veremos a conti-
nuacion, la actitud en clave patrimonial hacia el substrato tradicional
de la vida espanola proponia revalorizar o, donde no lo habia, re-
crear unas costumbres y formas de vida arcaicas. Mientras tanto, a los
espanoles se les sugerian varios caminos para identificarse con este
patrimonio mediante su consumo in situ o desde una pantalla del
cine.

El objetivo de este apartado es aclarar en qué diferia el tratamien-
to desarrollista del pasado de los modos de acercarse a la tradicion
que el régimen habia practicado en sus etapas anteriores. Como sefia-
la David Herzberger, en su primera etapa la historiografia franquista
habia proyectado una visién estatica del presente como tiempo pos-
apocaliptico en que se realizaban los prototipos de la verdad del des-
tino de Espania, trazados en el pasado (32-34). La busqueda, de indole
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nac;onal—caté]ica, de las raices de la raza y de su destino en el folclore
regional, en la unidad territorial visigoda y en el imperio de los Reyes
Catélicos constituian los tres pilares del pasado utilizable sobre el que
el primer franquismo habia edificado su proyecto identitario para Es-
pana. Las practicas de las danzas regionales organizadas a través de
Coros y Danzas de la Seccion Femenina de la Falange, las reconstruc-
ciones fglcléricas exhibidas en el Museo Antropologico nacional y la
recreacion monumental del pasado visigodo, entre otros, aseguraban
la permanencia de este pasado utilizable en la vida cotidiana de los
espanoles®. Desde este punto de vista, ;qué cambios ofrecia la indus-
tria del patrimonio tardofranquista?

La continuidad y la ruptura en «Don Aire de Esparia»

~ En una sugerente secuencia del cortometraje documental Don
Alre de Esparia (1963), Manuel Augusto Garcia Vifiolas dirigia el ob-
jetivo de su cdmara a una pared medio dilapidada con carteles que
el viento despegaba y hacfa trepar al aire como banderas’. Al desha-
cer en jirones el cartel turistico mas fresco en que aparecian dos
miembros de una cofradia de nazarenos, el viento descubria debajo
otro cartel, un cartel de cine, que representaba a una mujer desnu-
da. Descomponiendo de este modo las construcciones identitarias
de cartel, en el resto del filme el viento —el protagonista metaforico
llamado Don Aire de Espania— se entretenia manteniendo en el aire
una cometa tefiida de colores de la bandera espanola. La cometa
sobrevolaba diferentes regiones de Espana, cuyos supuestos habi-
tantes interpretaban bailes regionales y canciones folcloricas al aire
hbfe; En muchos encuadres de la pelicula, al lado de los bailarines
O musicos aparecian imdgenes estereotipadas promulgadas por Ja
Industria turistica. Obra del conocido realizador y periodista de los
primeros afios del régimen, la pelicula apunta a un debate escondi-
do sobre las actitudes hacia el pasado remoto y reciente que baraja-
ba el turismo desarrollista. Destrozando tanto los estereotipos dc la
«Espafia sagrada» como los de una Espana frivola, Do Aire descan-
saba en reconstrucciones arcaicas de bailes regionales filmados en
angulos y colores que subrayaban la espectacularidad del medio
Clnematografico y las p()sibiliaades técnicas de la camara. El hecho
de que estas reconstrucciones continuaran la tradicion de las recu-
Peraciones teluricas del pueblo apunta a una continuidad entre las
Propuestas identitarias del desarrollismo y las bisquedas del espiri-
tu de 1una raza de las fases anteriores del franquismo'‘. Por algo sera
que la secuencia de los créditos presenta a un nino en una pose que

emula el saludo nazi.
De esta manera, el veterano director falangista nos deja con una
ia a pesar de los nuevos aires

Espafia cuyo pasado eterno permaneci
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que soplaban. Este pasado, sin embargo, se reconstruia en Cla‘:-'e
nostalgica, como un legado cuya supervivencia dependia de su
conservacion medidtica que le proporcionaba una segunda vida
como posible atractivo turistico de cartel. Al final~de la pelicula, la
cometa tefiida con los colores de la bandera espanola descansa cn
un rincén bajo una mirada sorprendida de un perro callejero, y el
encuadre final nos deja con la interrogante de una plaza vacia con
edificios imposibles de fechar, filmada desde el umbral de un por-
tico de columnas déricas. Mientras la cdmara del antiguo director
talangista sefalaba la permutacién de una tradicion supuestamen-
te organica y eterna en un espectdculo tecnoldgico y producto turis-

tico, ¢cémo plantcaban las autoridades el lugar de la tradicion en el
desarrollo?

En contra del tipismo, en busca de una Espafia «real»

Como vamos a observar ahora, el programa del desarrollo turisti-
co no acababa con las reconstrucciones de una Espana eterna exalta-
das nostalgicamente por Garcfa Vifiolas, sino que las res@tgaba bus-
cando maneras para ponerlas en circulacion. En la superficie, el nue-
Vo programa turistico insistia en la necesidad de romper con los dos
moldes de la construccién identitaria disponibles hasta entonces: la
«Espafia exdtica» y atrasada, por un lado, y la Espana en desarrollo
modernizante que ponia en peligro su «aire», por otro. Asi, las pub,h-
caciones dedicadas a la explicacion del proyecto del desarrollo turis-
tico atribuian la insistencia en los valores puramente premodernos a

la imagen estereotipada de una Espafia que interiorizaba la mirada
del viajero romdntico:

Si los espanoles quieren desarrollar un turismo digno y actL_laL
deben pensar, repetimos, no sélo en los turistas extranjeros, sin0
también en los nacionales, superando los tdpicos en busca de valo-
res mds firmes y permanentes. No se puede basar toda una indus-
tria turistica en el cliché tipico de pandereta y fiesta flamenca, en la
imagen estereotipada e inauténtica de un pais que, lejos de intentar

parecerse a si mismo, procura aproximarse a la idea preconcebida
que los viajeros tienen de él (Nuewvo horizonte, 20).

Otras publicaciones de la época permiten matizar qué es exacta-
mente lo que se rechazaba en la identidad de una Espana exdtica para
umponerle una perspectiva nacional. Asi, los discursos del propio Fra-
ga sugieren que el rechazo se dirigia, en primer lugar, a todo legado
del pasado que no estuviera o no pudiera estar involucrado en el pro-
ceso de la circulacion, «imagenes, [...] ornamentos, [...] habitos, [...]
simbolos, [...] recordaciones [sic], los tesoros que poseemos y que €s-
tan ahi a la espera de una funcion mas importante que la de rellenar
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lag paginas de los catalogos o las salas y vitrinas de los museos» («Pre-
gon de l,a Semana Santa madrilena de 1963», en Cinco loas, 55). Dos
anos mas tarde, el ministro adoptaba una actitud similar hacia la
naturaleza insistiendo en que el paisaje, a pesar de ser tesoro nacio-
nal que merece ser conservado y protegido, también podia entrar en
circulacion como escenario de la caza comercial: «Pienso en todo
ello como en un tesoro nacional, que todos debemos contribuir a
ig_l{aédarfcomo algo tinico, a la vez que lo ponemos a disposicion de
0s demas, en bien de nuestro pueblo» («A la caza de Espana», 1965
en Cinco loas, 39). o
Alai . '

I et oMol i o
tica», y verda-

dera. El anonimo autor del Nuevo horizonte del turismo espariol insistia
en que la «realidad de la vida nacional que no tiene por qué desfigu-
rarse, ocultarse ni disfrazarse» debia sustituir el falso tipismo espaniol
gl)- El ministro Fraga expres6 una idea similar cuando opuso una
tis_»lta_ana de .la§ realidades a una imagen de un cementerio historico, ar-
stico y religioso: «No somos, por fortuna, un solar extenso abonado
de huesos gloriosos de toda indole, sino un extenso vivero de realida-
des colmadas de sentido, que gritan y gritardn atin mds su verdad si
no las amordazamos» («Pregén de la Semana Santa», Cinco loas, 55).
Pero aunque la oposicién subyacente en el discurso del cambio de la
identida d. estaba clara, en qué consistia la imagen auténtica de la rea-
hdad.x?auonal lo estaba mucho menos. El autor del Nuevo horizonte
lder}tlflcaba esta realidad «en su propia y auténtica esencia», NO coN
algiin hecho, politica, o programa, sino con «un repertorio incontable
de incentivos» (21). A su vez, Fraga, sugiriendo un paralelismo entre
Su programa renovador para Espana y la Pascua de Resurreccion, so-
Naba con sacar el tesoro artistico espanol —los cuadros del Museo del
Prado, los tesoros de la escultura barroca, las armaduras y las carro-
zas medievales— a la calle en un nuevo tipo de procesion, espectacu-
1;)1 ;if? «posibilidades» ampliadas gracias a los medios de reproduccion

siva:

vo echaria a la calle para pasmo de las gentes —las nuestras y las
que nos visiten—, no solo las creaciones en bulto —Juni y Gregorio
Hernandez; Salzillo y Montanés [...]— sino los prodigios logrados
en la tabla o el lienzo. Yo pido la luz del dia, 1a luz sin domesticar,
para nuestros Cristos y nuestras Virgenes. ;Pensdis lo que seria en la
carroza que merecen el Cristo de Veldzquez y la Crucifixién del Gre-
co: la Santisima Trinidad de Ribera y el Cristo Muerto de Alonso

Cano o el Camino de Calvario de Valdés Leal? Y con ellos, en alarde
que bien nos lo podemos permitir, las posibilidades que nos brinda
baciones excepcionales, llenan-

la técnica: nuestros oratorios en gra _
do los ambitos con su celeste clamoreo, conmoviendo inmensamen-
doloridas o arrebujadas en la

te las tardes plenas de luz, las noches
sombra |[...]. Todo nuestro tesoro de recuerdos, todo nuestro tesoro
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de simbolos, todo lo que fuimos, como expresion resucitada de la
voluntad de lo que seremos, lo echariamos a las calles, a la luz, ala
vida, colmando la hermosura de los dias santos, que relumbran mas
que el sol, en esta prodigiosa y catélica Espana a la que nunca servi-
remos bastante, en la que nunca alcanzaremos el galardén sonado
de merecerla del todo (51-52).

Sin nunca especificar el contenido de la imagen real con la que se
iba a sustituir la identidad de una Espafa estereotipada, las configu-
raciones de esta identidad se articulaban solo retoricamente, siempre
de modo potencial, futuro o incluso utépico. «Ya hemos sonado nues-
tras procesiones; nuestras nuevas procesiones», clamaba Fraga, mien-
tras el autor del Nuewvo horizonte vaticinaba:

tendran que superarse el mito y la anécdota, procurando siempre lo
actual desde lo categérico. De aqui las posibilidades de la act1\’1§i§ld
turistica en este nuevo humanismo, como medio de comprension,
como fomento y fundamento de nuevas actitudes y modos de ser. _El
turismo asi considerado, no serd una busqueda de sensacionalis-
mos, de choques y sorpresas, de curiosidades, tipismos y rarezas,

sino, fundamentalmente, un encuentro entre hombres mediante su
mutua comprension (41).

Ahora bien, a pesar de su caracter nebuloso, en el nuevo acerca-
miento a la construccién identitaria se puede distinguir un progra-
ma positivo que pretendia dirigirse a los espanoles en lugar de los
extranjeros y exaltaba la invencion, la iniciativa y el talento empresa-
rial. En primer lugar, mientras la imagen falsa de Espana se asociaba
con una mirada exteriorizada de un visitante extranjero o un consu-
midor frivolo de clase baja, la nueva imagen kumanista tenia que ser
obra de los esparioles, para los espanoles. «La idea de que el publico
consumidor de distracciones y esparcimientos es siempre necio y s¢
deja seducir por los atractivos mas pueriles, puede mover a un trata-
micnto vulgar de la actividad turistica, a una presentacion insincera,
trivial, anecdotica y falta de actualidad vy dignidad», escribia el autor
del Nuevo horizonte (64-65), para concluir: «Todo el que traicione a
este modo de ser y a su dignidad inherente, todo el que no piense
que “ser espanol es una de las pocas cosas serias que se pueden set
en este mundo”, tiene que tener cerrada y velada, absolutamente, la
profesion turistica en nuestra Patria» (66). Mientras, Fraga recorda-
ba que estas nuevas construcciones humanistas tenian como su pri-
mer destinatario a los propios espafioles: «Quiero que las aldabadas
de las fechas, tanto mas fechas como éstas que hoy evocamos, sirvan
de ocasion para demostrarnos a nosotros mismos, atn mas que al
mundo, que tenemos una inmensa riqueza totalmente nuestra sobre
la que hemos ido echando paletadas y paletadas de ceniza» (55). En
este contexto, su visién de una procesion de nuevo tipo de la Sema-
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na Santa proclamaba la continuidad entre las construcciones identi-
tarias nacional-catélicas de los comienzos del régimen y la nueva
identidad humanista como medio de cohesién social. Segtin pode-
mos deducir, se suponia que tal cohesion podia alcanzarse si la leal-
tad de los madrilenos al rito catélico se renovaba bajo una fascinada
mirada de los extranjeros y si el pasado histérico (los artefactos mu-
seisticos) se ponia en circulacion gracias a la tecnologia (transmisio-
nes de misica y luz).

En segundo lugar, la retérica de nueva identidad que reclama-
ban las autoridades turisticas se basaba en las invocaciones del es-
piritu emprendedor que introdujera en el sistema capitalista de la
organizacion del tiempo y el espacio las tradiciones, el tesoro artis-
tico, y el folclore asociados con la imagen tradicionalista de Espana.
Al proponer caminos para la «resurreccién» del tesoro artistico e
histérico, Fraga afladia que «quisiera poner en pie todo lo que en el
pais no esta definitivamente muerto» (Cinco loas, 55). El autor del
Nuevo horizonte destacaba la «necesidad de incorporar un pasado
rico y esplendoroso a las exigencias del presente» (35) y exigia,
como remedio contra la «vulgarizacion» tradicionalista y pueril,
«plantear el turismo como fuente de un repertorio de actividades
vivas y dignas» (64-5). El nuevo producto turistico espanol, de esta
manera, se concebia como una actividad, un resultante de un es-
fuerzo aplicado al sustrato premoderno que se insertara en un nue-
VO ramo de la economia de «produccién de los b1ene.s turisticos».
Segin un estudio del Dr. Arrilla ga citado en Nuevo horizonte, la pro-
duccién de los bienes turisticos incluia «la politica cultural, la de
embellecimiento nacional, la de espectaculos y diversione,es, la de
artesania, la politica balnearia y la deportiva» (97). De ahi que no
solo la coordinacion, sino también la fabricacion del produc”to_ turis-
tico se encargara a las instituciones del Estado, que era el inico ca-
Paz de unir en un solo programa el desarrollo de las nuevas instala-
clones y la reorganizacién del campo de la cultura con el modo de
produccién premoderna. .

En manos de los promotores del desarrollismo, las reconstruccio-
hes del pasado utilizable que en los comienzos del régimen habian
servido para postular la naturaleza eterna de la 7aza tenian que encon-
trar nuevos usos como materia prima del producto turistico. En la
Nueva esfera de la industria que se abria, estas reconstrucciones iban
a cumplir las mismas funciones que los atractivos mas nuevos y mo-
dernos: individualizar y diversificar la oferta. Como observaremos a
continuacién, la formulacién de una nueva identidad para Espe_apa en
términos de la industria del patrimonio para la que la tradicion, el
Pueblo, y la historia son resultados de un procesamiento de un con-

junto de materias primas tangibles e intangibles segun las exigencias

del presente, derivaba directamente de esta btisqueda de los nuevos
usos de la imagen tradicional del pais.



172 FuGeENTA AFINOGUENOVA

CABANAS Y CIUDADES FOLCLORICAS:
EL PRIMITIVISMO DESARROLLISTA

La denuncia del tipismo en la construccion del producto -turistigo
espaniol que hemos detectado en las formulaciones de la politica turis-
tica a partir de 1962, en realidad, no perseguia el objetivo de acabar con
la imagen premoderna de Espana, sino que pretendia convertirla en
un articulo de consumo, encauzando o ajustando las recreaciones his-
toricas y folcléricas de épocas anteriores para asegurar la circulacion
del capital en las zonas menos desarrolladas del pais. Esta btisqueda
de un nuevo pasado, que ahora tenia que ser consumible, iba mas alla
de la mera reconstruccion, dejando las cuestiones de la autenticidad 0
verdad histérica al consenso del mercado. Ademas, al apostar por el
valor de consumo de las tradiciones y los artefactos premodernos, 10s
responsables del desarrollismo turistico ampliaron considerablemente
el campo del pasado utilizable, retrocediendo en sus construcciones
identitarias desde el ambiente premoderno de los molinos de viento
hasta las profundidades més arcaicas de la magia telurica.

El «<humanismo» y el «cardcter» de un pasado consumible

Librado de la tarea de la precision histérica, el patrimonio que s€
proponia construir el nuevo turismo espanol no desistia de buscar la
esencia del pueblo en el folklore. Pero, a diferencia de su correlato
nacional-catolico, el folclore tardofranquista constituia una reproduc-
cion moderna capaz de transmitir las ideas de la esencia y los «valores
que no cambian nunca» a escala masiva: «el camino por el que el pue-
blo puede ensenar los recuerdos de un pasado espléndido dando al
mismo tiempo las lecciones de dignidad humana, de comprensic'm
entre los hombres y de actitud ante la vida en que el modo de ser de
los espanoles ha cristalizado a través de los tiempos» (Nuevo horizonte,
34). Pero la retdrica humanista ubicua en el discurso turistico no debe
enganar a los lectores de hoy dia. La reorganizacién turistica de la
cultura espafiola revisaba los eternos valores nacionales, conservan-
do aquellos que tenian valor de mercado. Esta idea estd implicita en
las referencias a «la necesidad de incorporar un pasado rico y esplen-
doroso a las exigencias del presente» que reitera el autor del Nuevo
horizonte del turismo espafiol (34-5). De esta manera, los planificadores
del turismo no se proponian encerrar a los esparoles en su pasado,
Sino inventar un nuevo pasado que pudiera servir en el presente. El
valor de este pasado no se determinaba por la veracidad histérica de
las reconstrucciones, sino por su consumo.

Resumiendo el papel que las reconstrucciones patrimoniales iban
a desempenar en la politica del desarrollismo turistico, el autor del
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Nuevo horizonte definia su contenido humanista por su participacion
en el progreso econdmico: «S6lo un pais que pone la economia al ser-
vicio del hombre y la sociedad a la medida y dimensiones de la digni-
dad -d.el hombre, puede ofrecer su “renta de situacion”, sus bienes y
servicios turisticos. Y, paralelamente, en la actividad turistica puede
encontrarse el soporte material que estos programas y planes requie-
ren en ocasiones» (38). A pesar del lenguaje siempre ideoldgico de
tales declaraciones, hay que tener presente que fue esta definicién de-
sarrgllista del humanismo la que subyacia en las reconstrucciones del
patrimonio de los anos sesenta. Una conferencia dedicada a la «Orde-
nacion del paisaje» de Fernando Escrivé v Cantos, abogado y temprano
tedrico de la industria turistica, permite aclarar esta relacion desarrollis-
ta entre la economia y la «dignidad del hombre»''. Como sugiere el
autor, las reconstrucciones supuestamente dotadas de caracteristicas
humanistas eran aquellas producciones industriales que lograban ocul-
tar su naturaleza reproducible, evitando de esta manera la «deshuma-
nizacién» de la produccién masiva y el aislamiento de la produccion
artesanal premoderna:

Luchan también, en pro del uniformismo, la mecanizacion y ra-
cionalizacién industrial que buscan las soluciones econdémicamente
mds utiles y éstas son sensiblemente las mismas en todas partes.
Esto produce una deshumanizacion que si en ciertos sectores es in-
evitable, en otros una actitud atenta al problema puede ser una efi-
caz salvaguarda de esos valores humanos (en Bilbao Amezaga y

Martinez Zabaleta, 43).

De esta manera, sugiere el autor, el humanismo podia tener un im-
pacto econémico directo en la renta de situacion para Espana, ayudar!-
do a individualizar la oferta turistica y a proyectar una idea d'e la di-
versidad local: «Una ciudad turistica que se parece a cualquier otra
Pierde una gran parte de su atraccion [...]. [E]l turista, viajero por pla-
cer, es el que gusta de tierrasy costumbres diferentes, por €so la varie-
dad ambiental de nuestra patria es uno de los mayores a11c1'ente.s para
el turismo internacional» (50). La oposicion a la masificacion mdus—
trial y la insistencia en la diversidad identificada como humanista se
convirtieron en el principio constructor del Patrimomo espanol. )

Escriva y Cantos daba un ejemplo negativo de lo que se ofrecia a
Iqs visitantes del pafs por los promotores privados que no tenian inte-
tes en diversificar su producto:

es surgidas en los lugares de veraneo
o de vacaciones invernales, en donde no ha habido un previo plan-
teamiento de cardcter urbanistico, el caos més_impersonal preside
esos lugares. Los modernos modos arquitectonicos suelen glternsar-
se con edificios de una interpretacion mas 0 Menos actuahzadal de
caracter de la arquitectura local no sélo de Espana, en que se realiza

Fn las modernas poblacion
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transplantes arquitecténicos de una region a otra, sino tamblerrx de
arquitecturas extranjeras, asi vemos en cualquier playa de.lexﬁa_r;te
junto a edificios funcionales, casas vascas, chaletg suizos, villas ita-
lianas y cottages ingleses sin ninguna preocupacion por el ambiente

que destruyen (50-51, énfasis en el original).

A este aparente caos, las exigencias de un turi.smo eficaz oponian
1a nocién del cardcter, un producto del patrimonio que adaptaba las
configuraciones previas de la identidad local a las demandas del mer-
cado'. El caracter que buscaban los planificadores del turismo partia
de toda una serie de recursos antiguos y nuevos (desde el ’folklore
hasta la arquitectura de la vanguardia), articulaba una relacion entre
estos recursos y el territorio que se iba a desarrollar mediante el turis-

mo, y se tenia que imprimir en toda una serie de objetos y artefactos
turisticos:

Seria de interés imprimir a esas nuevas ciudades un caracter
propio evitando que siguieran prosperando esos conjuntos anarqmi
cos que tienen a despersonalizar Jos lugares y que solo obedecen a
capricho sin sensibilidad de unos propietarios. ‘

Creemos que una reglamentacién de la urbanizacion de las ciu-
dades de nueva planta de interés turistico seria un gran beneficio
para nuestro paisaje turistico, porque se acentuaria la diferencia que
el clima y la topografia hubieran predeterminado (51).

Como en cualquier producto del patrimonio, el cardcter no proponia
emprender un camino de vuelta hacia el pasado, sino que se preocupa-
ba por sus nuevos usos. El pasado, mientras tanto, no tenia que ser ne-
cesariamente antiguo, sino bastante reciente, siempre que sus recons-
trucciones fueran capaces de «imprimir» caracteristicas individuales.
Asi, la tipologfa de los caracteres urbanisticos que propone Escriva y
Cantos abarca desde el folclore arcaico hasta la vanguardia y admite sus
mezclas, siempre que el resultante producto sea capaz de suscitar de-
manda dirigida hacia la region o localidad que se promocionaban.

Mientras que las publicaciones del gobierno declaraban su nuevo
acercamiento al pasado como una nueva manera de transmitir las
esencias del pueblo, es importante recordar que sus construcciones
del cardcter no se proponian diferenciar entre lo auténtico y lo no au-

téntico, lo nuevo y lo antiguo, sino transmitir o producir los rasgos
capaces de generar demanda turistica:

La realizacion de ntcleos urbanos de nueva planta sujetos a es-
tilos de otras épocas o folcléricos, es cosa que desde el punto de
vista de una autenticidad arquitecténica no admita ni siquiera dis-
cusion, pero desde el punto de vista turistico, que es el que nos inte-
resa, el que constituya una falsificacién es hecho de muy poca im-
portancia y mucho més cuando no se pretende enganar a nadie y
solo proporcionar un especial atractivo para el viajero (53).
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El concepto de caricter explica el fuerte impacto del Estado en las
construcciones del patrimonio espanol. Mientras que el aislamiento
pre-moderno, obra de individuos, no creaba beneficio econdémico so-
cial (es decir, no promovia los valores humanistas que buscaba el turis-
mo), y mientras la produccién industrial de los promotores privados,
que tendia a la despersonificacion, disminuia el atractivo turistico (y
de esta forma se oponia a los valores humanistas), sélo el Estado asegu-
raba un producto diversificado, viable y humanista. Segun Escriva y
Cantos, el poder planificador y regulador del Estado podfa oponerse
a las tendencias deshimanizadoras de la produccion social del espacio.
De ahf que el patrimonio tardofranquista fuera obra del Estado y no
de empresas privadas.

Puesto que el patrimonio, destinado a los turistas extranjeros en
primer lugar, también se dirigia a los espafnoles como nuevo vehiculo
de la construccion de la identidad nacional, merece la pena examinar
algunos productos patrimoniales para ver de qué elementos se com-
ponian. Como hemos observado, el cardcter que se reproducia me-
djante el patrimonio postulaba una continuidad entre las reconstruc-
clones anteriores de la esencia del pueblo y el humanistno del nuevo
producto turistico. Seglin vamos a ver ahora, al seguir las pautas del
mercado internacional del ocio, las reproducciones del caricter dentro
del marco del turismo desarrollista descendian hacia las profundida-
des de los tiempos prehistoricos.

Un Tahiti espariol

toridades turisticas que

Bl rech te de las au
rechazo del tipismo por parte de o 1o significaba que la

analizamos en la parte anterior del capitul
Imagen «verdadera» de Espafa que se iba a proyectar fuera la de un
Pais moderno. Las publicaciones del gobierno revelan planes mu-
cho mds ambiciosos: los de construir para Espana un nuevo pa;;ado
arcaico y tribal para asegurarle un lugar dentro de la «periferia de

lacer» “internacional (empleando el término de Turner vy ‘Ash

1975]). Asi, el autor del Nuevo horizonie del turismo espariol citaba
ejemplos positivos de los «clubs polinésicos y tahitianos» que, en Su
Opinidn, eran dignos de ser estudiados por parte de las autoridades
turisticas:

El hecho de reconstruir a pocos kilémetros de Paris y Roma mo-

dos de vida habituales de los antipodas, es de por st una de las n}elxs
ingeniosas respuestas a este reto quc el turlsmo lanzia % l‘a m\gir:l:_lz
de nuestro tiempo y debe tenerse en cuenta que la blsqu i
modos de ser o de vivir de otros tiempos, puede dar ocasion a nu

merosas iniciativas, sugerir ideas, experimentos y realizaciones po-

sitivas y felices (31).
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Por inverosimiles que parezcan los planes de equiparar} a ESpaf}'d
con un pais de la Polinesia, los promotores de la nueva gohnca turis-
tica no bromeaban. Sus recomendaciones revelan un buen conocl-
miento de la naturaleza «exotizante» del turismo, que construye €s-
pacios donde los ciudadanos de los paises industrializados puedan
reconfortarse de los traumas causados por la fragmentacion modecrna
del tiempo y del espacio. Segun el clasico andlisis de Dean MacCan-
nell, el turista emprende un viaje hacia un tiempo/espacio construido
como premoderno y exético, lejano tanto cronolégica como geografi-
camente (13-16)". Era este el lugar que se tenia que recrear en Espana,
un pais que podia ofrecer un atraso premoderno y un exotismo (sub)

tropical «sin ir mas lejos» (como unos afios mds tarde iba a proponer
un lema oficial del turismo espartiol):

Nuevos nombres dados a las personas v objetos de uso comur,
cabanias, trajes sucintos, msicas y costumbres primitivas, constitu-
yen los rasgos mds sobresalientes de esta «evasion»; de estos autén-
ticos talleres del bienestar en los que, organismos y espiritus estru-
jados por largos dias de circulacion urbana, de tension, de ascenso

res y oficinas, de presion moral y material, se expansiona de und
manera ingenua y simple (31).

Las cabanas, frajes y ritmos primitivos no figuran en el texto fortur-
tamente. Los promotores del nuevo turismo buscaban construr un
pasado abstracto pero versatil y consumible, en el que no fuera posi-
ble basar ninguna plataforma identitaria ideoldgica o regionalista:

Tanto en la vida al aire libre, como en el interior, en la recons-
truccion de los modos de vida de un poblado semi-salvaje, Como
la de un castillo del siglo xvi, hay infinitas posibilidades de pro-
mocion, ¥ los expertos en turismo de las empresas y los Gobler—
nos, no deben abandonar la idea de que el porvenir de la activida
turistica no es, en absoluto, el de recorrer caminos ya trillados,

sino una respuesta del trabajo y del ingenio a las exigencias de
nuestro tiempo (31). |

Como exitosos antecedentes de tal acercamiento al patrimonio,
Escriva y Cantos citaba varias reconstrucciones regionales (el barrio
gotico de Sitges, «un alegre blanqueo que constituye uno de los atrac-
tivos de la ciudad veraniega catalana») y unificadoras («Poble Espa-
nol») de principios del siglo xx, «pura escenografia, que asusta a los

c’ie. suma aptenticidad, pero que interesa turisticamente y que tiene un
exito continuado, aunque todos sabemos que es una reconstruccion”

(53). De modo similar, el autor de Nuevo horizonte mencionaba 1os pa-
radores, «con su exacta reconstruccién de un ambiente ya pasado,
plenamente incorporado a las comodidades y exigencias de nuestro
tiempo», al lado de los buenos ejemplos de las cabanas tahitianas
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como «otra de las férmulas indicadas» para dar ejemplo de la nueva
imagen de Espafa (31-2). A la luz de estas declaraciones, los cantos y
bailes regionales a la sombra de un molino de viento o bajo un cartel
turistico que filmaba Garcia Vinolas podian indicar un camino hacia
un espiritu nacional mucho més lejano y comerciable que el encapsu-
lado en las reconstrucciones del pasado visigodo o imperial.

*+ F of

Hemos observado que el programa del desarrollo que confiaba al
turismo la tarea de acumular el capital necesario para llevar a cabo la
modernizacion industrial y la reforma agraria no pretendia acabar
con el atraso de gran parte de las regiones de Espana, sino de dotarlas
de una dimension consumible. En su busqueda de esta nueva dimen-
s10n los disefiadores del producto turistico espanol proponian dar
realce a aquellas tradiciones, formas de vida y modos de produccion
que podian ascgurar para Espafia un lugar firme en la distribucién
geopolitica del ocio. Hemos visto que tales facetas hicieron que las
construcciones identitarias promovidas por las autoridades turisticas
retrocedieran hacia las imagenes mds arcaicas que la de la Espana
romantica de pandereta y molinos de viento que ahora se rechazaba
tUmo «tipista» y «extranjerizante». A esta imagen de Espana se opo-
Nia otra, definida en términos industriales como productiva y en tér-
minos ideoldgicos como fumanista, que pretendia crear productos
turisticos diversificados marcados por un cardcter que iba a sustituir el
eSpiritu nacional en los productos patrimoniales. ] ’

Puesto que Espaiia en su desarrollo, y a pesar de él, tenia que en-
cOntrarse un lugar en la «periferia del placer» internacional, las auto-
ridades responsables del turismo espafiol privilegiaron reconstruc-
ciones de un pasado consumible como parte del producto turistico.
A_nticipéndose a los artefactos creados por la industria del patrimo-
1o, los ambientes historicos que aspiraban a reproducir los responsa-
bles del turismo espariol no pretendian reconstruir la realidad del
Pasado, sino encontrarle un lugar en el consumo moderno. Como
todos [os productos del patrimonio, los ambientes desarrollistas
reCreaban las imagenes de las comunidades espaﬁolas en clavewde
€Spectaculo para algtn Otro, en este caso, un extranjero o un espanol
dotado de medios suficientes para permitirse los mismos hébitos de
consumo. Desde este punto de vista, la participacion de! medio cine-
Matografico en la transmision del patrimonio desarrollista entre los
8TUpas que no viajaban fue crucial. q

Mucho queda por examinar para comprender a fondo la antropo-
logia del desarrolio turistico espafiol. Aunque me he referido a los
elementos de la continuidad entre la busqueda de una esencia nacio-
nal consumible que emprendieron las autoridades turisticas y las re-
Construcciones del espiritu de la raza en su tierra y su folklore que
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marcan la propaganda de la primcra década del régim?r}, -la relac1.on
entre las dos construcciones identitarias merece un analisis espegal.
De la misma manera, debe dedicarse un estudio aparte a las practicas
culturales que enlazaban las reconstrucciones de la esencia nagonal
con la vida cotidiana de los esparioles (y sobre todo, de las espaljolas)
a través de la actividad de Coros y Danzas, directamente coordinada
desde el nicleo del régimen, la Falange y el Movimiento. Por otra
parte, el impacto en la cohesion territorial que el régimen esp,eraba
encontrar en las reconstrucciones antropoldgicas del «otro en vias de
desaparicién» en la medida en que los movimientos centrifugos se
hacian mas y mas intensos, tiene que ser analizado en mas detalle.
Finalmente, mientras gran parte de este estudio fue dedicada al pro-
grama oficial del turismo, el futuro analisis debe enfocarse: en lz«}s rea-
lizaciones de este programa y en el consumo real del patrimonio tar-
dofranquista. He mencionado el papel del cine en la promocion del
patrimonio entre los espafnoles que no podian viajar; pero éste y otros
medios de consumo del patrimonio es un tema de mucha em'ergafdu-
ra. De la misma manera, un futuro estudio de cémo se construia el
patrimonio en términos de localidad, clase y género puede arrojar luz

a la organizacion de la cultura material e inmaterial que el franquis-
mo ha legado a la democracia.
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Notas

' Lanaturaleza ideologica de la politica turistica de la época plantea muchos interro-
gantes sobre las estadisticas del turismo de los afos cincuenta y sesenta, marcadas por
una clara tendencia triunfalista. Por gjemplo, como sugiere Esther M. Sanchez _Sénchez,
estas estadisticas se basaban en los niimeros de entradas con pasaporte por las tfronteras,
lo cual significaba que los emigrantes espanoles que volvian a casa para pasar una tem-
porada también se contabilizaban como turistas. Citando los datos del Ministerio de
Informacion y Turismo y las estadisticas recogidas por Ferndndez Fuster, Sasha D. P_ack
sefala que en 1954 el niimero de visitantes procedentes del extranjero alcanzo casi un
millén, incrementando por dos en 1957 y triplicdndose en 1960 («Tourism», 53).

* En palabras de Manuel Fraga Iribarne (entrevista realizada en Santiago de Com-
postela el 15 de mayo de 2002, citada en Sanchez Sanchez).

* Para una introduccion a la problematica cultural del desarrollismo, véase Alex
Longhurst. El reciente estudio monografico de Cristina Palomares y el volumen colec-
tivcl)i_coordinado por Nigel Townson dan realce a la naturaleza polifacética del desa-
rrollismo.

* Para un resumen econémico del desarrollismo turistico, véanse Fuentes Quintana,
y Sinclair y Bote Goémez.

> Oficialmente, Espafia apoyo todas las iniciativas conservacionistas internacionales
firmando la Carta de Venecia y dedicando una serie de publicaciones a los problemas de
la conservacién de los conjuntos y los entornos urbanos en el marco de la «Campana
internacional pro monumentos» de 1964-1965. Sin embargo, en la prictica, la actividad
del Servicio de Defensa del Patrimonio Artistico Nacional del Ministerio de Educacién
Nacional, responsable de la conservacién de los monumentos y conjuntos urbanos, Te-
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sultaba controlada por el Ministerio de Informacién y Turismo que llevaba a cabo una
reorganizacion del territorio de Espana para fines turisticos. Asi, la ley del 28 de diciem-
bre de 1963 que establecfa «Centros v Zonas de Interés Turisticor codificaba el peso del
Ministerio en Jas cuestiones de proteccion y conservacion de los monumentos: «En to-
dos los proyectos de utilizacién de los monumentos historicos y artisticos [...] sera oido
el Ministerio de Informacion v Turismo, que informard sobre su repercusion en los inte-
Teses turisticoss. ’

" Para un resumen de los principales acercamientos a la funcion social del patrimo-
o, véase Urry.

- Agradezco esta observacion a Alberto Villamandos. ‘

" Para un analisis de las reconstrucciones nacional-catolicas del patrimonio durante
las primeras décadas del fran quismo, véanse Garcia Cuetos y Herndndez Martinez. Para
un estudio sobre los Coros v Danzas de la Seccién Femenina, véase Casero, Una lista de
los mnuseos espanoles de los anos cuarenta dedicados a la tarea de la reconstruccion del
ESpiritu nacional se encuentra en Bolafios, 132,

" Manuel Augusto Garcia Vifiolas (1911) es conocido, sobre todo, como Jefe del De?-
Partamento Nacional de C inematografia del Servicio Nacional de Propaganda del Mi-
Justerio del Interior durante la Guerra Civil y la inmediata posguerra y el fundador del

0-Do. Es guionista y director de los tempranos documnentales propagandisticos Prisio-
eros de guerra (1938), Dieciocho de julio (1938) y La llegada de la patria (1938). En 1940, es
nombrado director de la revista Primer Plano del Sindicato del Espectaculo; en 1941, co-
unda (con Ricardo Soriano) el primer cine-club franquista, Circulo Cinematografico
Espano] (CIRCE) (Diez). En los afios cuarenta dirigio el mediometraje etnografico Una
boda en Castilla (1941), premiado en el Festival de Venecia, el drama historico Inés q’e
Castro (1944) y la comecﬁa A los pies de Usted (1945). Don Aire de Esparia aparece después
de un largo hiato en la produccion cinematografica de Garcfa Vinolas, quien en los anos
cincuenta no dirigié ninguna pelicula. Para una reciente entrevista con Garcia Vinolas,
vease Caballero.

% Este titulo recibié la conocida pelicula basada en un guidn de Franco (Raza, 1941)
N una version de-fascistizada quc apareci6 después de la derrota figl_ Eje en la Segunda
Guerra Mundial (1950). El libro de Crumbaugh conticne un andlisis detallado de los
elementos fascistas inherentes en el desarrollismo turistico. | -

1 la conferencia fue leida durante el «Curso sobre problemas técnicos, Economicos y ju-
ri‘?g‘?“‘ de urbanizacion de zonas turisticas» e impresa en la publicacién periédica Obras
Publicas. — '
* En otro lugar he examinado la forma en la que las construcciones del patrimonio
en diferentes regiones sc sometian a la necesidad de desviar las corrientes turisticas ha-
Cia ciertas zonas de Espana (como Aragon), que estfaban cerca de las rutas del turismo
Mas pobladas pero no tenian suficiente oferta turfstica. Para un estudio de esta n otras
funciones socio-econdmicas e ideoldgicas del patrimonio en el marco det desarrollismo,
véase Afinoguénova, «Unity”, “Stability”, “Continuity”».

¥ Véase también Afinoguénova y Marti-Olivella,
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